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METAS QUE ABORDA LA INICIATIVA: 14.1 Para 2025, prevenir y reducir significativamente la
contaminacion marina de todo tipo, en particular la producida por actividades realizadas en
tierra, incluidos los detritos marinos y la polucién por nutrientes 14.2 Para 2020, gestionar y
proteger sosteniblemente los ecosistemas marinos y costeros para evitar efectos adversos
importantes, incluso fortaleciendo su resiliencia, y adoptar medidas para restaurarlos a fin de [[1]}

restablecer la salud y la productividad de los océanos. SUBMARINA

Resumen Ejecutivo

Cerveceria y Malteria Quilmes a través de Cerveza Corona llevo a
cabo la campafia “El plastico no pertenece al océano”, con el
objetivo doble de limpiar las playas del pais y concientizar al publico

Objetivo

i iTe i i Ahi CONSERVARY UTILIZAR EN FORMA
respecto dela contaminacion marina y provocar cambios de hgl?lto. L o G
Esta campafia se enmarca en la plataforma 100+ Sustentabilidad, LOS RECURSOS MARINOS PARAEL
., ) . i DESARROLLO SOSTENIBLE
por la que la compafia busca cumplir el suefio de Unir a la Gente
Por un Mundo Mejor. #0DSConexo:

ODS 6 Agua limpiay saneamiento
ODS 13 Accion por el dima ODS 17

#PalabrasClave: “fl pldstico no pertenece al océano”, “Vida submarina”, “Conservacion mares Alianzas para lograr los objetivos
y océanos”, “Sostenibilidad de recursos marinos”, “Limpieza de playas”.

#TipoDelniciativayLocalizacién:
- Provindias: Buenos Aires, Santa

Descripcidn Fe,Cqmgntes
-Municipios: Mar del Plata,
Vicente Lépez, Rosario,
Se estima que 8 millones de toneladas de desechos plasticos Corrientes.

llegan a los océanos anualmente. Y si las tendencias actuales de
contaminaciéon marina contintan, en 2050 el océano tendra mas
plastico que peces. En la Argentina la problematica no es menor:
en un reciente ranking de contaminacion marina el pais se ubicé

en el puesto 28 de 192. Y segun el ultimo Censo de Basura Costera elaborado por Fundacién Vida
Silvestre, el 82% de los residuos recolectados en la costa de la provincia de Buenos Aires fueron
plasticos como botellas, bolsas, tapitas y sorbetes.

A partir de esta realidad, Cerveceria y Malteria Quilmes a través de Cerveza Corona llevé a cabo la
campanfa “El plastico no pertenece al océano”, con el objetivo doble de limpiar las playas del pais 'y
concientizar al publico respecto de la contaminacién marinay provocar cambios de habito.

En Argentina la campafa consistio, por un lado, en la limpieza de playas durante el verano 2019
con clean ups en Mar del Plata, Vicente Lopez, Rosario y Corrientes. Los clean ups se realizaron en
alianza con Fundacion Vida Silvestre y los residuos recogidos fueron gestionados por la cooperativa
de trabajo Reciclando Conciencia.

Por otro lado, y buscando concientizar en la ciudad sobre la contaminacién marina, Corona recre6
en la estacion Retiro una porcion del mar argentino. Durante mas de dos semanas se introdujo en
el estanque la cantidad proporcional de desechos plasticos que se tira por dia (mas de 432 mil kilos
de plastico se tiran por dia al mar argentino).
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* Barreras encontradas para el desarrollo de las acciones

SOCIO CULTURALES

La magnitud de la problematica es realmente un verdadero desafio que tiene a toda la
humanidad como protagonista y responsable del cambio, y por eso desde Cerveceria 'y
Malteria Quilmes se asume que no es una tarea en soledad, sino que es importante que
la sociedad en general se involucre para entre todos entender que se deben cuidar las
playas y cambiar los habitos.

 Contribucion de la iniciativa al ODS y su proyeccién en tiempo

El objetivo 14 de los ODS de la ONU destaca el rol fundamental de los océanos en la
vida humana y la campafia de Corona busca contribuir con la reduccién y
prevencién de la contaminaciéon marina y fortalecer la resilencia de los océanos, tan
importantes para todos ya que son los que permiten que la Tierra sea habitable
para la humanidad.

A nivel global Corona junto a Parley for the Oceans trabajan para hacer frente a la
contaminacion marina por plastico mediante su compromiso para proteger 100 islas al
2020 a nivel global en 6 regiones de diferentes partes del mundo: México, las Islas
Maldivas, Australia, Chile, Italia y Republica Dominicana.

En Argentina la campafia de limpieza de playas junto a Fundacion Vida Silvestre y la
participacion de un centenar de voluntarios logré juntar mas de 300 kg. de basura, que
posteriormente fueron gestionados por la cooperativa de trabajo Reciclando
Conciencia.

* Alianzas )

ORGANIZACIONES DE LA SOCIEDAD CIVIL

Fueron clave para el éxito de la campafia la participacién y predisposicion de los
voluntarios que se sumaron a los clean ups, como también la organizacion a cargo de
Fundacién Vida Silvestre, organizacibn que trabaja en proponer e implementar
soluciones para conservar la naturaleza, promover el uso sustentable de los recursos
naturales y una conducta responsable del hombre en un contexto de cambio climatico. Y
la cooperativa de trabajo Reciclando Conciencia, que gestion6 los residuos
recolectados.

A nivel global, Corona firmé una alianza con Parley for the Oceans, una red de
colaboracién donde creadores, pensadores y lideres se unen para generar consciencia
en torno a la belleza y fragilidad de nuestros océanos, y colaborar en estrategias que
pongan un alto a su destruccion.

¥ Meta de Prioridad Nacional.

PLANETA

Informe Voluntario Nacional 2017.
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